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MISE EN GARDE

* Les technologies numériques ne sont pas
— une panacee
— magiques
— un masque pour des problémes existants.

* Les technologies numériques sont des outils pour mettre en
valeur

* la richesse archivistique dont vous disposez.

De plus : s1 le service est gratuit, vous n'étes pas le client,

vous €étes le produit
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PLAN DE L :A T ELIER (PARTIE
GENERALE)
Objectifs en numerique

Rappel des outils numeériques traditionnels

Les enjeux de le propriete intellectuelle

Les defis de rejoindre le public




OBJECTIFS D'UNE STRA TEGIE
NUMERIQUE

* Quelle est votre mission (reelle vs numeérique)?
* Quel est le public vis¢?
* Clientele existante (renforcer les liens)

» Nouveau public (qui, ou, quand, comment,
pourquol)

* Annoncer les activités

* Ameliorer I'acces aux collections




LE SITE WEB :
INFORMATIONS DE BASE

* Vitrine / Extension

* Reflet de votre organisme (mission / moyens)
* Lieux physiques / virtuels

* L'équipe

* Les activites

* Devenir membre

* Qutils de mesure

* Optimisation pour les moteurs de recherche
ey gy -



LE COURRIEL : L'OUBLIE

Demeure un mode de communication rapide et
utile

Deéfinir une adresse pour l'organisme (eviter les
adresses personnelles)

Offrir 'option de s'abonner a une infolettre

Eviter les envois lourds




LE BLOGUE/CARNET WEB

Rédiger en fonction des lectrices et des lecteurs

— Definir trois profils ou trois personnes reelles
qui liraient votre carnet

Plusieurs plate-formes clés en main

Utiliser pour le contenu renouvelable

Doit €tre actif et "rediffuse”

Utiliser un fil RSS ou Atom pour l'abonnement

Annoncer les publications sur Facebook et

_Twitter pour diriger le trafic vers le carnet



PROPRIETE INTELLECTUELLE

Services commerciaux = permettre a
l'entreprise une certaine utilisation des donnees

Bien lire les « conditions d'utilisation » (terms
of use)

Tant qu'a remettre des données a des
entreprises commerciales, pourquoi ne pas
utiliser des licenses Creative commons?

Parmi les sites de partage d'images non-
commerciaux peu connus : Le monde en
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REJOINDRE LE PUBLIC

* Comment les gens découvrent-ils 1'histoire?

* Quelle est la place du numeérique dans ce
processus?

* Comment le numerique peut-il étre
complémentaire a I''mprimeé

* Comment le numérique vient-il
préparer/compléter I'expérience sur place?




LA FOULE

Outils du web social donnent acces a des
millions d'usagers

Sont-1ls des visiteurs potentiels?
Ou est votre foule?

Comment capter son attention (photos li¢es au
moment...)




LA FOULE LOCALE ET
REGIONALE

» Créer une masse critique
» Renforcer les liens entre organismes

» Créer des regroupements d'intérét avec des
organismes hors des cercles archivistiques

* Analyser votre champ d'action

» Adapter les investissements et les ressources en
consequence




CONCLUSION (1/2)

Pas de solution miracle qui s'applique a tous
Analysez votre situation

Identifiez les outils appropri€s

Implantez les outils

Restez a jour

Restez a 'affit




* N'oubliez pas qu'll

CONCLUSION (2/2)

Eviter d'€tre consommateur des produits

Appropriez-vous les outils

Les meilleures technologies de reseautage
social s'appuient sur les interactions humaines

Choisissez les meilleures technologies pour

multiplier et ¢tend

re vos relations humaines

vise des gens

| s'agit d'une démarche qui
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